REGULAMIN FOTOKONKURSU WALENTYNKOWEGO CENTRUM
HANDLOWEGO STARA KABLOWNIA DLA FANOW PROFILU STARA
KABLOWNIA W SERWISIE FACEBOOK

»WALENTYNKI ZE SKLEPEM JUBILERSKIM BRIJU” 7-14.02.2023

Rozdziat 1. Postanowienia ogdlne.

1.

Niniejszy Regulamin (,Regulamin”) okresla warunki, oraz zasady przeprowadzania Konkursu
fotograficznego organizowanego z okazji Walentynek na profilu Centrum Handlowego Stara
Kablownia na portalu spotecznosciowym Facebook.com.

Organizatorem Konkursu (,,Organizator”) jest firma CH Stara Kablownia Sp. z 0.0 z siedzibg w
Czechowicach-Dziedzicach, ul. Legionéw 83 A

Konkurs jest przeprowadzony przez Organizatora w ramach portalu spotecznosciowego
Facebook.com, (,Serwis Facebook”) http://www.facebook.com/CHStaraKablownia.

Na potrzeby Konkursu przyjmuje sie nastepujace definicje:

a. ,Fan” - osoba, ktéra dotgczyta do grona oséb lubigcych profil CH Stara Kablownia w
Serwisie Facebook.com przez zaznaczenie opcji , Lubie to” odnoszacej sie do profilu CH
Stara Kablownia na portalu Facebook.com;

b. ,Komisja Konkursowa” — grupa osdb powotana przez Organizatora do rozstrzygania
spraw zwigzanych z Konkursem. Sposdb powotania Komisji Konkursowej okresla
Organizator;

c. ,Konkurs” — akcja majgca na celu promowanie oferty lub wydarzenia CH Stara Kablownia;
,Nagroda” — nagroda opisana w rozdziale 4 ust. 4 Regulaminu;

e. ,Uczestnik” — osoba fizyczna biorgca udziat w Konkursie kreatywnym spetniajgca
wymagania wskazane w rozdziale 2 ust. 3 Regulaminu;

f. ,,Wpis Konkursowy” — zamieszczony przez Organizatora na profilu. Wpis z informacjg o
Konkursie, Nagrodach oraz Zadaniu Konkursowym;

g. ,Zadanie Konkursowe” — opisane we Wopisie Konkursowym, a takze w dalszej czesci
Regulaminu;

h. ,Zwyciezca” — Uczestnik bedacy autorem najciekawszego, zdaniem Komisji Konkursowej,
rozwigzania Zadania Konkursowego i zdobywcg Nagrody.

Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest w Zaden sposéb sponsorowany, popierany,
zarzadzany ani powigzany z podmiotami bedgcymi wiascicielami lub zarzadzajagcymi serwisem
spotecznosciowym Facebook.

Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym,
loterig promocyjna, ktérych wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng formg przewidziang w
ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (Dz. U. z 2009 r. Nr 201, poz. 1540, z
pdin. zm.).

Rozdziat 2. Warunki uczestnictwa w Konkursach kreatywnych

1.

Udziat w Konkursie oraz udostepnianie danych, zwigzane z uczestnictwem jest nieodptatne i
dobrowolne.

2. W Konkursie nie mogg uczestniczy¢ pracownicy Administracji Centrum Handlowego Stara

Kablownia, innych podmiotéw biorgcych bezposredni udziat w przygotowaniu i prowadzeniu


http://www.facebook.com/CHStaraKablownia

5.

Konkursu, a takze cztonkowie najblizszych rodzin tych osdb. Przez cztonkdw najblizszej rodziny
nalezy rozumie¢ wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw, powinowatych do drugiego
stopnia oraz osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia i osoby pozostajgce we wspdolnym
gospodarstwie domowym.
Z zastrzezeniem ust. 2, w Konkursach kreatywnych mogg bra¢ udziat osoby fizyczne, ktére

a. posiadajg petng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych;

b. osoby, ktére nie posiadajg petnej zdolnosci do czynnosci prawnych mogg wzigc¢ udziat

w Konkursie za zgodg swojego prawnego opiekuna;

IM

c. posiadajg konto osobiste w Serwisie Facebook (,Profil”), zatozone i prowadzone zgodnie
z regulaminem Serwisu Facebook; dane zawarte na profilu muszg by¢ prawdziwe, zgodne
z rzeczywistoscig i regulaminem Serwisu Facebook;

Osoby spetniajgce opisane powyzej wymagania uczestnictwa w Konkursie, mogg przystapic

do Konkursu. Przystgpienie nastepuje z chwilg realizacji Zadania Konkursowego opisanego we

Whpisie Konkursowym przez Organizatora.

Osoba, ktéra przystgpita do Konkursu jest zwigzana warunkami niniejszego Regulaminu.

Rozdziat 3. Zasady i przebieg konkursu.

1.

10.
11.

12.

Konkurs prowadzony jest na terenie Rzeczypospolitej Polskiej.
Zadanie konkursowe polega na wykonaniu zdjecia wraz z balonowa dekoracjg walentynkowg
w ksztatcie serc, znajdujacg sie na terenie pasazu gtdwnego w CH Stara Kablownia, przy schodach
ruchomych na poziomie 0. Na zdjeciu powinny znajdowac sie co najmniej 2 osoby (lub wiecej) —
np. para zakochanych, matka z dzieckiem, babcia/dziadek z wnukiem, przyjaciele itp.
Wykonane zdjecie nalezy zamiesci¢ pod postem konkursowym przypietym na Fan Page
(Facebook) Starej Kablowni najlepiej w dniu zrobienia zdjecia lub bez zbednej zwtoki, gdyz
codziennie bedzie wytonione ,,zdjecie dnia” nagrodzone nagroda
Kazdy Uczestnik moze wykonac i zgtosi¢ w Konkursie 1 zdjecie.
Do Konkursu mogg zosta¢ zgtoszone zdjecia:

a. zwigzane z tematyka Konkursu;

b. co do ktdrych Uczestnik posiada majgtkowe prawa autorskie.
Zgtoszenie zdjecia, dokonane zgodnie z powyzszymi wymogami, musi nastgpi¢ nie wczesniej niz
dnia 07.02.2023 i nie pdzniej niz dnia 13.02.2023 do godz. 20:00. Zgtoszenia wczesniejsze lub
pozniejsze nie beda brane pod uwage w ramach Konkursu.
Kazdego dnia, od 7.02.2023 bedzie wytonione przez Komisje Konkursowg jedno zdjecie, ktére
nagrodzone bedzie parg poztacanych kolczykdw z masg pertowg ufundowanych przez sklep
jubilerski Briju
Przez caty czas trwania konkursu tj, od 7.02 do 14.02 do godz. 12:00 pod zdjeciami zbiera¢ bedzie
mozna lajki. Trzy zdjecia, ktére dnia 14.02 o godz. 12:05 bedg miaty najwiekszg ilos¢ lajkéw
otrzymajg réwnorzedne nagrody w postaci 3 voucherédw rabatowych opiewajacych na -40% do
sklepu jubilerskiego Briju (kazdy nagrodzony = 1 voucher)
Gtosowanie bedzie polegato na kliknieciu przycisku "Lubie to!" pod wybranym zdjeciem.
Gtosy oddane po terminie 14.02 po godzinie 12:00 nie bedg brane pod uwage.
Zdjecia nie mogg by¢ w istotny sposdb przerabiane w programach graficznych (wykluczone jest
dodawanie elementdw graficznych w istotny sposéb zmieniajgcych tres¢ zdjecia).
Zgtoszone zdjecia nie mogg zawierac tresci sprzecznych z prawem i dobrymi obyczajami, tresci
obrazliwych, wulgaryzméw, nie mogg nawotywaé do przemocy lub nietolerancji, nie moga



13.

obraza¢ zadnej grupy spotecznej i wigzaé sie z dyskryminacjg. Nadestane zdjecia nie moga
rowniez zawierac tresci reklamowych podmiotdw trzecich.

Organizator zastrzega sobie prawo do dyskwalifikacji zgtoszonego zdjecia, w razie powziecia
wiadomosci o mozliwym naruszeniu przez Uczestnika Regulaminu Konkursu.

Rozdziat 4. Zwyciezcy i Nagrody.

1.

10.

11.
12.

Codziennie rano odbedzie sie rozstrzygniecie ,zdjecia dnia” z dnia poprzedniego; pierwsze
rozstrzygniecie bedzie w dniu 8.02, ostatnie — 14.02.2023
Finat konkursu oraz wreczenie wszystkich nagréod odbedzie sie 14.02.2023 o godzinie 18:00
w strefie eventowej przy balonowej dekoracji
Laureatami Konkursu zostang Uczestnicy, ktorych zdjecie uzyska status ,zdjecia dnia” (6 zdjec
z kazdego dnia trwania konkursu) oraz do dnia Finatu 14.02 zgromadzi najwiecej lajkow
(3 zdjecia)
W przypadku jednakowej liczby gtoséw, wyzsze miejsce w klasyfikacji zajmie Uczestnik wskazany
przez Organizatora.
Nagrodami w Konkursie s3:

a. 6 par kolczykdéw poztacanych z masg pertowg od sklepu jubilerskiego Briju

b. 3 vouchery znizkowe do sklepu jubilerskiego Briju (rabat -40%)
Informacje o wygranych bedg publikowana w formie komentarza pod Wpisem Konkursowym.
Po wytonieniu Zwyciezcoéw Organizator w ciggu jednego dnia roboczego skontaktuje sie z nimi
w celu ustalenia sposobu przekazania Nagrody. Kontakt nastgpi w formie komentarza pod
Wpisem Konkursowym zawierajgcym informacje o wygranej lub wiadomosci prywatnej
przestanej przez administratora profilu lub w wiadomosci e-mail, albo w formie telefoniczne;.
Gdy Organizator nie otrzyma w terminie dwdch dni roboczych odpowiedzi od Uczestnika
Konkurs, Organizator nie bedzie zobowigzany do przekazania Nagrody, a Komisja Konkursowa
przekaze nagrode na cel charytatywny — , Licytacje dla Jasia” chtopca chorego na ciezka chorobe
genetyczng.
Nagroda zostanie przekazana Zwyciezcy w czasie Finatu Konkursu w CH Stara Kablownia, przy
walentynkowej dekoracji na poziomie 0, dnia 14 lutego 2023 o godzinie 18:00.
W wypadku rezygnacji przez Zwyciezce z odbioru Nagrody, Organizator nie bedzie zobowigzany
do przekazania Nagrody i przekaze nagrode na cel charytatywny — , Licytacje dla Jasia” chtopca
chorego na ciezka chorobe genetyczna.
Nagrody nie podlegajg zamianie na réwnowartos¢ pieniezng ani inng nagrode rzeczowa.
Jeden uczestnik moze uzyska¢ wiecej niz 1 nagrode w przypadku wygrania jako ,zdjecie dnia”
oraz w przypadku uzyskania jednej z 3 najwiekszej ilosci lajkdw przy swoim zdjeciu

Rozdziat 5. Prawa i obowiazki Organizatora.

1.

Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji kont Zwyciezcow w Serwisie Facebook pod
katem zgodnosci ich postepowania z zapisami niniejszego Regulaminu. Jesli ktorys ze Zwyciezcéw
zostanie zdyskwalifikowany przez Organizatora, Zwyciezca taki traci prawo do Nagrody,
a Nagroda zostanie przekazana kolejnemu Zwyciezcy.

Organizator ma prawo w kazdym momencie trwania danego Konkursu kreatywnego wykluczy¢
z udziatu w nim, a po jego zakonczeniu takze odmoéwié wydania Nagrody w odniesieniu do
Uczestnika, w stosunku, do ktérego powziat uzasadnione podejrzenie o dziataniach sprzecznych
z niniejszym Regulaminem, w szczegdlnosci manipulowanie wynikami Konkursu poprzez



naruszenie praw autorskich, innych praw wtasnosci intelektualnej lub débr prawem chronionych.
Informacje w przedmiocie wykluczonych Uczestnikdéw zostang udzielone wytacznie na ich
wyrazng prosbe skierowang na adres mailowy marketing@starakablownia.pl . W przypadku

sytuacji spornych lub innych watpliwosci zwigzanych z procedurg Konkursu, decyzje
rozstrzygajace wyda Komisja Konkursowa. W ramach niniejszej procedury decyzje Komisji
sg ostateczne.
W przypadku, gdy Uczestnik Konkursu kreatywnego podjat dziatania, majgce na celu ominiecie
zabezpieczen, fatszowania wynikéw, fatszowania danych, Organizator moze bez uprzedniego
powiadomienia wykluczy¢ Uczestnika. Usuniecie jest réwnoznaczne z nieuwzglednieniem
Uczestnika w Konkursie.
Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatu w Konkursie Uczestnikow,
a w skrajnych przypadkach do blokowania uczestnictwa w Konkursie tych Uczestnikéw, ktérzy
naruszajg postanowienia niniejszego Regulaminu, a w szczegélnosci
a. biorg udziat w Konkursie z uzyciem fikcyjnego konta w Serwisie Facebook;
b. biorg udziat w wybranym Konkursie z wykorzystaniem wiecej niz jednego konta
w Serwisie Facebook;
c. prowadza dziatania sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, a w szczegdlnosci, gdy
godzg swym zachowaniem w prawa i dobra prawem chronione 0séb trzecich;
d. prowadza dziatania naruszajgce uzasadnione interesy Organizatora lub godzg w jego
wizerunek;
e. uzywajg zwrotdw powszechnie uznawanych za wulgarne lub obraZliwe;
f. uzywajg grup wsparcia (tzw. ,farm lajkéw”) do pozyskania gtoséw.

Rozdziat 6. Dane osobowe.

1.

Dane osobowe Uczestnikow nie bedg zbierane i przetwarzane. Nagrodzeni uczestnicy otrzymaja
od Organizatora jednorazowy kod odbioru nagrody, ktérym postuzg sie do odbioru nagrody

Rozdziat 7. Prawa wtasnosci intelektualnej

1.

Uczestnik oswiadcza, ze zdjecie konkursowe jest wynikiem jego osobistej twdrczosci oraz
ze przystuguja mu petne autorskie prawa majgtkowe do zdjecia. Ponadto Uczestnik oswiadcza,
iz zgtoszone zdjecie nie narusza praw oséb trzecich, w tym w szczegdlnosci: débr osobistych,
praw autorskich czy praw do znaku towarowego.

W przypadku gdyby przestane zdjecie naruszato prawa oséb trzecich, o ktérych mowa powyzej,
Uczestnik zobowigzuje sie do zaspokojenia roszczen zgtoszonych przez osoby trzecie w zwigzku
z naruszeniem tych praw, z wyjatkiem obowigzkédw spoczywajacych w tym zakresie
na Organizatorze wynikajacych z przepiséw obowigzujgcego prawa.

Organizator, w zamian za prawo uczestnictwa w Konkursie, nabywa od uczestnika prawo
do korzystania, na zasadzie licencji niewytgcznej, z nadestanego przez Uczestnika w ramach
Konkursu zdjecia, bedgcego utworem w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie
autorski i prawach pokrewnych.

Licencja niewyfaczna do zdjeé¢ nadestanych przez Uczestnikéw obejmuje wymienione ponizej
pola eksploatacji okreslone w art. 50 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, bez
jakichkolwiek ograniczen terytorialnych, czasowych i iloSciowych wraz z prawem sublicencji:
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a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania zdje¢ oraz ich opracowan — wytwarzanie
okreslong technika egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng,
zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowg;

b. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktdrych zdjecie utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

c. wprowadzenie zdjecia do pamieci komputera;

w zakresie rozpowszechniania zdjecia oraz jego opracowan w sposéb inny niz okreslony
w lit. a. lub b. — publiczne wykorzystanie, wystawienie, wyswietlanie, odtworzenie oraz
nadawanie i remitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby
kazdy moégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w
szczegblnosci za posrednictwem sieci Internet.
Organizator, zgodnie z art. 921 {1} Kodeksu Cywilnego zastrzega, ze z chwilg wydania Nagrody
gtéwnej, nabywa petne autorskie prawa majatkowe i prawa zalezne do nagrodzonego zdjecia
wraz z zezwoleniami na korzystanie z wizerunkéw utrwalonych na zdjeciu, bez dodatkowego
wynagrodzenia oraz bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych, czasowych i ilosciowych, na
wszystkich polach eksploatacji wskazanych powyzej w ust. 4.

Rozdziat 8. Reklamacje

1.

Reklamacje dotyczace Konkursu mozna przesyta¢ w formie pisemnej na adres Organizatora lub
poczty elektroniczng na adres marketing@starakablownia.pl w terminie nie pdzniejszym niz

7 dni roboczych od daty zakonczenia Konkursu, w przeciwnym razie reklamacje nie beda
rozpatrywane.

Uczestnik zgtaszajacy reklamacje informowany jest o wyniku postepowania reklamacyjnego
poczty elektroniczna.

Decyzje dotyczace zgtoszonych reklamacji podejmowane s3g przez Komisje Konkursowa.
Niezaleznie od postepowania reklamacyjnego, w sprawach dotyczgcych Konkurséw kreatywnych,
Uczestnik poza uprawnieniami okreslonymi w niniejszym Regulaminie, ma prawo do dochodzenia
roszczen przez sadem.

Rozdziat 9. Postanowienia dotyczgce niniejszego Regulaminu

1.

Wszelkie informacje o Konkursie zawarte w jakichkolwiek materiatach promocyjnych
i reklamowych majg jedynie charakter pomocniczy, natomiast zakres uprawnien Uczestnikéw
i Organizatora regulowany i oceniany jest na podstawie zapisdw niniejszego Regulaminu.
Obowigzujgca wersja Regulaminu bedzie dostepna:
a. w Administracji Centrum Handlowego Stara Kablownia, ul. Legionéw 83A, 43-502
Czechowice-Dziedzice,
b. na stronie internetowej CH Stara Kablownia: www.starakablownia.pl

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu w czasie trwania konkursu.
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